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ABSTRAK 

Pengaruh Sosial Media Youtube terhadap Keputusan Pembelian pada Calon 

Mahasiswa Universitas Matana 

 

Oleh: 

Projokusumo 

20166120065 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji Pengaruh Youtube Terhadap 

Keputusan Pembelian pada Calon mahasiswa Universitas Matana. Youtube 

merupakan salah satu media sosial yang menampilkan pesan melalui konten 

video.Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dan diukur dengan metode 

statistika uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji multikolinearitas, uji 

heteroskedastistitas, uji regresi linear sederhana, uji koefisien determinasi, uji T, 

dan uji F. Hasil penelitian menunjukan bahwa tidak semua variabel Sosial Media 

Youtube memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian, hanya variabel 

message dan brand familiarity yang diketahui dapat memberikan pengaruh 

terhadap keputusan pembelian, Hasil uji validitas 22 butir pernyataan terhadap 110 

orang responden menunjukkan bahwa nilai r hasil untuk masing-masing pertanyaan 

bertanda positif dan mempunyai nilai lebih besar dari r tabel sebesar 0.1874, maka 

masing-masing pertanyaan tersebut valid. Penelitian menunjukkan hasil uji 

reliabilitas reliabel dengan nilai cronbach’s alpha sebesar 0.788 > 0.6 yang 

merupakan batas koefisien reliabilitas. Pada variabel brand familiarity memiliki 

pengaruh yang paling dominan terhadap keputusan pembelian calon mahasiswa 

Universitas Matana dibandingkan dengan variabel lainnya. Hal ini ditunjukkan 

dengan perbandingan nilai uji t variabel brand familiarity yang memiliki nilai lebih 

besar dari variabel lainnya yaitu 5.120. 

Kata Kunci: Sosial Media Youtube, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

The Influence of Social Media Youtube on Purchase Decision on Matana 

University Student Candidate 

By: 

Projokusumo 

20166120065 

 

This study aims to test the influence of Youtube on Purchase Decision on 

Matana University Student Candidate. Youtube is one social media that displays 

messages through video content. This research uses quantitative methods and is 

measured by statistical methods of validity test, reliability test, normality test, 

multicollinearity test, heteroskedastistity test, simple linear regression test, 

coefficient of determination test, T test, and F test. The result of research shows that 

not all Social Media Youtube variables have influence to purchasing decision, only 

message and brand familiarity variables are known to give influence to purchasing 

decision. Result of validity test 22 point statement to 110 respondents shows that 

the value of r result for each question marked positive and has a value greater than 

r table of 0.1874, then each question is valid. Research shows reliable reliability 

test results with cronbach's alpha value of 0.788> 0.6 which is the limit of reliability 

coefficient. In the variable of brand familiarity has the most dominant influence on 

the decision of the purchase of Matana University student candidate compared with 

other variables. This is indicated by the comparison of t test value of brand 

familiarity variable that has greater value than other variables is 5.120. 

Key Word: Social Media Youtube, Purchasing Decision 


